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KARRIES 攜式折學之研究 
摘要 
  現代化生活中，每人外出所攜帶物

品繁多，且在世界環保意識提倡之下，

自備提袋已成為日常與流行。如何讓

「攜帶」空間有效利用與更加便利，同

時能展現個人風格品味，為本研究所提

出商品導向之問題意識。以攜帶便利為

蓋念主軸，將收納、創造空間作為本研

究之核心價值，透過摺紙結構為基礎，

運用「折疊」方式，創造空間與收納，

以國內現行生活中所常見之飲料提袋與

隨身提袋之包款商品作為開發重點。同

時以形塑品牌研究，針對大眾使用需求

建構符合生活與流行市場之品牌。 

 
壹、前言 
  KARRIES是打造輕時尚且日常的品

牌，針對大眾日常使用需求而設計的品

牌獨特商品，為使用者帶來輕巧便利且

時尚有品味，是生活與流行上最重要的

目的。 
 
貳、研究動機與研究問題 
  從現代生活中，每個人外出因需攜

帶自身所需物品與購買物品，因此，

「攜帶」漸漸是為外出所需的條件。而

一個人在日常步調趨向於「快」與「多」

的情況下，一日之下會需前往不同去處、

添加需要攜帶的物件，因此，「收納袋」

也成為外出所需之重要物件。市售上有

許多具備不同標榜重點訴求的收納袋，

往往主要功能依然是強調具備容量、美

觀，對於此，如何將結構、材質有效運

用，將「攜帶便利」的概念延為具備可

商業化的商品，「品牌」與「商品」是

為本計畫研究重點。 
 
參、產品理念 
  利用折疊所形成的幾何摺痕，創造

屬於本品牌的獨特外觀，在收折時能夠

用壓轉方式收合提包，使體積變得更小，

產品呈現風格為大眾流行的簡約趨勢，

兼具功能與美觀。 

 
肆、文獻探討與探討 

一、根據聯合國於 2014年提出永續

發展目標 SDGs，永續發展目

標 12項之責任消費與生產，同

時在環境保護意識抬頭下，

「減塑」不僅是國內推行重要

政策，也是國際響應之重要的

環保觀念。 
荒野保護協會發布資料，

2021 年台灣 ICC 淨灘活動海洋

廢棄物 10大垃圾中，位居第八

名為「塑膠提袋」計 5517公斤。

行政環境保護署於 106 年 8 月

15 日公告，107 年 1 月 1 日生

效實施購物用塑膠袋限制使用

對象與實施方法，預計每年可

減少 15億個購物用塑膠袋（行

政院環境保護署 106.8.15）。

因此，除自費加購購物袋、使

用可分解塑膠購物袋、使用可

回收再生之塑膠購物袋等，非

塑膠製之自備購物袋亦成為購

物袋材料應用重點。 
根據本研究資料整理現今

市面上銷售飲料提袋多以固定

容量為限制，透過集合設計選

品平台 Pinkoi 之商品種類進行

各優缺點進行研究分析（圖一、

圖二），從中發現，環保飲料

提袋大多著重於便利實用性，

而販售價格範圍度更是廣泛，

其因在於材質、造型、加工，

這也顯示出，環保提袋在消費

市場中，逐漸因反覆使用與成

為配件而有所強化商業銷售價

格的可接受度。 
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圖 1：同質性品牌定位象限圖 

 

 
圖 2：同質性品牌分析 

 
二、本研究計畫依創新創業的概念

下，研究品牌形塑與商品開發

為主軸，透過環境趨勢結合產

業與消費趨勢進行研究，將其

研究與探討品牌定位與操作、

商品結構與材料應用，同時將

此進行實現。 

因環保署統計每年約有

800 萬噸塑膠垃圾流入海洋，

其中以一次用塑膠製品為大宗，

危害海洋環境及生物，2018 年

中央政府實施店家不得免費提

供塑膠袋的政策。因此，使得

環保袋受到市場歡迎，每年皆

以 15%到 20%成長，使用環保

袋不僅能減少對於環境的塑膠

汙染，也因美觀兼具實用性，

飲料提袋、隨行購物袋、外出

提袋等，漸漸除著重於實用性

外，亦更加著重造型、材質等

美感設計，開啟環保趨勢下的

提袋時尚市場，成為生活搭配

與各活動禮贈品重要選品項目

之一。 
 

三、本研究將「提袋」以「包裝設

計」概念進行剖析與延伸，強

調保護與美化，而包裝的核心

重點「結構」更是為首要影響

保護與美化（造型）的關鍵。

日本時裝設計師三宅一生認為

形式和結構與機能是一樣重

要的。因此，本研究透過包

裝結構，延伸將運用「折」

所產生的摺痕呈現於商品設

計，透過折疊邊角能固定各種

飲料杯尺寸，幾何形需要透過

比例計算形成一個能夠壓折的

商品，是為本研究的核心重點。 
 

 

 
圖 3：市面相近的品牌比較圖 
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伍、研究方法及過程 

本計畫以形塑品牌「KARRIES攜式

折學」為主軸，從品牌建構與定調，透

過品牌研究、市場定位、商品定位、消

費定位等，帶出該品牌下之主要核心技

術商品（飲料提袋、束口包）。由本計

畫合作單位（無介設計整合有限公司）進

行專業檢視指導與修正，進行將本計畫

品牌與商品更聚焦與專業完善化，始終

可朝向商品募資、商品量產銷售、專利

申請等目標。 

 
圖 4：計畫研究步驟 

 
本研究之商品開發，為落實可商業

化與量產性，其結構、材料、加工為關

鍵成形重點。透過結構研究，找出最適

切的扭轉與收折角度與線數；材料測試

中，透過皮革特性與軟硬厚薄等差別，

搭配結構避免變形、無法凹折等；為凸

顯結構所需之凹折線，加工壓印折線需

需搭配材料，避免因高溫對於材料產生

破壞。 
 
陸、研究成果與產品實體呈現 

一、品牌形塑 
本研究之品牌形塑：打造

一個方便攜帶、節省空間的品

牌！以「收納新哲學．攜帶新

空間」作為該品牌之核心定位

與調性。 
LOGO 以標準字和包包的

折線斜度為發想設計。而標準

配色以沈穩的黑色與皮革的卡

其色為主，營造品牌的穩重與

質感。 

 

 
圖 5：品牌形塑之識別設計 

 
二、商品開發 

(一)結構研究 
1.飲料袋結構分解圖 
透過平行四邊形與三角形

之結構折線，其三角斜度

為 70 度角，容易壓縮扭轉，

體積即能變小，過大或過

小皆影響扭轉是否成形。 
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圖 6：飲料提袋壓折展示 

 
產品名稱：K-life 飲料提袋系列 

 
2.束口包結構分解圖 
以六邊形柱體為造型主體，透過

三角形上下壓折，斜度角度為

22.5 度，並以三角形頂點最為支

撐點，以塑造商品大空間，且側

邊更能強化其穩固度。 

 

 

 
圖 7：束口包壓折展示 

 
產品名稱：K-mini 束口包系列 
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(二)材料研究 
本研究商品材料使用 PVC(聚
氯乙烯)皮隔，其優點色彩豐

富，接近皮質面料且耐磨，

成本價格較為真皮革較為便

宜且可控，逐漸在市場中讓

消費者接受，在商品製作的

皮料，如使用太厚硬的皮，

在收起時會無法順利進行壓

折，如使用太薄軟的皮，則

會不容易定型，整體軟爛效

果不好。因此本研究經材料

研究，挑選上會選擇厚薄軟

硬適中(0.6~0.7mm)的 PVC 皮

料，在製作上能夠讓成品更

符合完整。 
厚度(mm) 研究結果 

薄 0.3~0.4 結合加工壓印折

線，容易燒焦破

損，且提袋造型

扭轉，較為無支

撐力，容易塌

陷。 
適中 0.6~0.7 適切於加工壓

印，且整體造型

硬體程度適宜凹

折與扭轉，並於

縫紉組合，較能

掌握其延展度。 
厚 8.9~1.2 加工壓印折線較

為不明顯，且於

凹折與扭轉的過

程中，較為無法

有效收折(自動彈

回)，且其厚度易

造成縫紉組合之

細節尺寸之誤

差，導致接縫處

與固定邊較為不

精確。 
 
(三)加工研究 

本研究商品加工以高週波壓

印，透過導電產生高熱壓使

材料與材料或材料本身的分

子結構重新排列組合形成整

體材料，能使材料本身強度

更好，表面效果更完美，熱

合銲接牢固。本商品也使用

了五金方形金屬環，讓商品

使用起來更加方便，金屬環

堅固耐用，能方便調節提帶

長度，也是用各種織帶。 

 
圖 8：本研究加工之高週波壓印 

 
圖 9：本研究加工之高週波壓印完成皮革 

 
柒、研究結果與預期 

本研究計畫著重於品牌形塑與商品

開發，並以實際形塑創新創業之概念運

作，不排除各種加值可能性，打造符合

大眾使用需求，且具備方便攜帶與節省

空間的品牌。因此，在同時具備指導教

授與合作廠商之專業資源協助指導下，

具備商業實務與重點概念，希冀透過本

研究計畫實現該目標： 

一、品牌延伸行銷應用於銷售宣

傳。 

二、新創業模式進行量產與銷售。 

三、專業化行銷加值，參與國內外

設計競賽。 

四、創業或募資平台操作可能性。 
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五、申請結構開發專利與相關競賽

獲認證。 
 
本研究成果形象圖： 
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